	          Креативный бриф – основа будущего ролика!

1. Название компании (как должно звучать в ролике): 
2. Рекламируемый бренд:  
3. Радиостанция: 
4. Адрес, телефон, готовый слоган (если есть):
5. Вид рекламного сообщения – форма подачи (нужное подчеркнуть):
Информационный рекламный ролик,  игровой рекламный ролик, музыкальный рекламный ролик, лайнер – отбивка часа, интерактивная игра со слушателями, анонс на игру, спонсорство программы, спонсорство рубрики.

6. Тема рекламного сообщения (информация, которая обязательно должна прозвучать в ролике): 


7. Целевая аудитория:
8. Пожелания в отношении голосов и музыкального оформления. (Голос: мужской, женский, детский – брутально, статусно, агрессивно, сексуально, нежно и т.п. Музыка: современная, классичечкая, легкая фоновая, джазовая, рок-н-ролл и т.п.)    

9. Хронометраж ролика (длительность ролика в секундах: 15; 20; 30 и более):  
10. Дата оформления заказа:   
11. Срок сдачи сценария (ролика, анонса):


                Уважаемые заказчики! Креативный отдел ТРК «Европа» будет рад предложить Вашему вниманию подробный сценарий РИМ с учетом всех пожеланий, указанных в данном креативном брифе.

Заказчик ____________________________

Руководитель отдела Садэк  Д.Т.________

Рекламный менеджер   _________________

Креативный менеджер _________________


